
STRATEGIE PRATICHE
PER DOMINARE LE

ZERO CLICK
SEARCH

LA GUIDA COMPLETA PER APPARIRE NEI
FEATURED SNIPPETS, KNOWLEDGE PANEL,

E MOLTO ALTRO.



Le Zero-Click Search rappresentano una
rivoluzione nel modo in cui gli utenti
interagiscono con i motori di ricerca. 

Con questa guida, imparerai a ottimizzare i
tuoi contenuti per apparire nelle ricerche
a zero click. 

Le Zero-Click Search includono featured
snippets, knowledge panel, mappe locali e
answer boxes. 

Pronto a scoprire come sfruttare
questa strategia?

INTRODUZIONE
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COS’È UNA ZERO-CLICK
SEARCH?
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Domanda del lettore

Contenuto 
Estratto

fonte

Una Zero-Click Search si verifica quando
Google fornisce risposte direttamente
nella pagina dei risultati, senza bisogno di
cliccare su un link. 

Questo può avvenire in diverse forme,
come featured snippets, knowledge
panel, mappe locali e risposte dirette. 

Esploriamo insieme come sfruttare
queste opportunità.

esempio di featured snippet



FEATURED SNIPPET: LA
TUA OPPORTUNITÀ PER

DOMINARE LA SERP
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I featured snippets (esempio a pag. 2)
sono box informativi che rispondono a
domande specifiche e appaiono in cima ai
risultati organici. 

Fornire risposte concise e precise
aumenta la possibilità di comparire in
queste posizioni privilegiate.



Esempio

Domanda dell'utente: 
“Come funziona il digital marketing?”

Strategia: Crea un paragrafo breve e informativo
che risponda direttamente alla domanda.

Esempio di risposta ottimizzata:

“Il digital marketing promuove prodotti e servizi
utilizzando canali online come social media, SEO e
pubblicità PPC. È una strategia mirata per
raggiungere il pubblico giusto.”

ESEMPIO PRATICO:
OTTIMIZZAZIONE PER
FEATURED SNIPPET
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Rispondi a domande frequenti del tuo pubblico;1.

Usa elenchi puntati o numerati quando

possibile;

2.

Crea contenuti di valore che rispondano

chiaramente a un quesito;

3.

Ottimizza le parole chiave in formato domanda;4.

Scrivi paragrafi di 40-60 parole per risposte

concise.

5.

TIPS PER OTTIMIZZARE I
FEATURED SNIPPET
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I knowledge panel aggregano informazioni da varie
fonti e appaiono sulla destra della SERP. 

Per apparire in questi box informativi, è
importante avere una presenza forte su Google
My Business e piattaforme come Wikipedia e
Wikidata.

COME FAR APPARIRE LA
TUA AZIENDA NEI

KNOWLEDGE PANEL
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Esempio di knowledge panel visibile in una SERP



Esempio

Brand personale: 
“Hai un'attività e vuoi promuoverla nel knowledge
panel di Google?”

Strategia: Assicurati che i tuoi dati su Google My
Business siano completi e aggiornati, e mantieni
una presenza attiva su altre piattaforme autorevoli
come Wikipedia.

ESEMPIO PRATICO:
KNOWLEDGE PANEL
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OTTIMIZZA LE MAPPE
LOCALI CON GOOGLE MY

BUSINESS
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Le attività locali possono ottenere
maggiore visibilità ottimizzando il
proprio profilo Google My Business. 

Mantenere le informazioni aggiornate e
incoraggiare le recensioni dei clienti
migliora il posizionamento nelle mappe
locali di Google.

Suggerimento:
Utilizza schema markup per migliorare la
visibilità locale e fornire a Google
informazioni più dettagliate sulla tua
attività.



Esempio

Attività locale: 
“Sei un ristorante a Milano e vuoi comparire nei
risultati di ricerca locale.”

Strategia: Aggiorna regolarmente il tuo profilo
Google My Business con foto, recensioni e
descrizioni contenenti parole chiave locali.

ESEMPIO PRATICO:
OTTIMIZZAZIONE PER

MAPPE LOCALI
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Gli answer boxes sono risposte brevi e concise
che Google mostra per domande specifiche. 

Fornire una risposta diretta e sintetica
aumenta le tue possibilità di apparire in questi
spazi preziosi.

OTTIENI RISPOSTE
DIRETTE CON ANSWER

BOXES
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Esempio di answer boxes visibile in una SERP



Esempio

Domanda dell’utente: 
“Quali sono i benefici della vitamina C?”

Strategia: Fornisci una risposta sintetica e chiara
(40-50 parole) che risponda esattamente alla
domanda.

Esempio di risposta: 
“La vitamina C rafforza il sistema immunitario,
promuove la produzione di collagene e agisce come
antiossidante, proteggendo le cellule dai danni”

ESEMPIO PRATICO:
ANSWER BOXES
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Le ricerche vocali sono in aumento, e
ottimizzare i tuoi contenuti per rispondere a
query vocali ti permetterà di intercettare un
pubblico crescente. Usa frasi lunghe e naturali,
come se rispondessi a una domanda diretta.

Suggerimento:
Integra parole chiave conversazionali nel tuo
sito e crea contenuti che rispondano a domande
tipiche degli utenti vocali.

OTTIMIZZA I TUOI
CONTENUTI PER LA
RICERCA VOCALE
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Esempio

Domanda vocale: 
“Ehi Google, Qual è la migliore agenzia di digital
marketing a Roma?”

Strategia: Crea contenuti che rispondano a
domande specifiche in modo naturale.

Esempio di risposta: 
“Se stai cercando la migliore agenzia di digital
marketing a Roma, considera un team con
esperienza in SEO, social media e pubblicità PPC.”

ESEMPIO PRATICO:
RICERCA VOCALE
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Le Zero-Click Search rappresentano il futuro
della SEO. Ottimizza i tuoi contenuti per apparire
nei featured snippets, knowledge panel, mappe locali
e answer boxes per migliorare la visibilità del tuo
brand senza affidarti ai click.

Contattaci oggi stesso
Scopri come possiamo aiutarti a ottimizzare la
tua strategia SEO e apparire nelle Zero-Click
Search!

SFRUTTA IL POTENZIALE
DELLE ZERO-CLICK

SEARCH
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Essere proattivi nell'ottimizzare i tuoi contenuti può
fare la differenza per la tua visibilità online e il successo
del tuo brand.

Spero che questa guida ti abbia fornito le informazioni
e le strategie pratiche necessarie per ottimizzare i tuoi
contenuti e sfruttare al meglio le opportunità offerte
dalle Zero-Click Search.

Se hai bisogno di assistenza per implementare queste
strategie o se vuoi portare il tuo sito web al livello
successivo, Webyblue è qui per aiutarti.
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Email: info@webyblue.it
Sito web: www.webyblue.it

IG @webyblue


